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 PRINT-BOOKAZINE & 
 ONLINE-MAGAZIN
Erfahrungsraum für Kunst, Kultur und Ästhetik

GESAMTAUFLAGE
9.000 / Ausgabe 
9.000 / Sonderausgabe (Pocket-Format)

stayinart ist ein deutschsprachiges, periodisch erscheinendes Druckprodukt im großzügigen 
Bookazine-Format. Ein bewusster Erfahrungsraum für die erlesene Nische. Der Verkaufs-
preis des Titels beträgt im Handel € 34,- / CHF 39,-. Der Vertrieb konzentriert sich auf die 
DACH-Region, Benelux und Südtirol und beliefert spezielle Buch- und Zeitschriftenhandlun-
gen sowie Concept-Stores mit dem Fokus Kunst / Architektur / Design / Luxus. Der konstant 
wachsende Kreis an Abonnenten wird mit unterschiedlichen Abonnement-Formaten bedient. 
stayinart verfolgt eine strikte „no free copy“-Politik.

In den diversen Rubriken, die sich durch sämtliche Bereiche des Kunsterlebnisses ziehen, 
werden in jeder Ausgabe Inhalte um ein ausgewähltes Thema gestrickt. Dieses Konzept be-
währt sich, da die Inhalte auch unabhängig von den aktuellen Geschehnissen am Kunstmarkt 
und im Kunstbetrieb konzipiert werden können. Diese strategische Ausrichtung unterstützt 
die Nachhaltigkeit des Mediums und regt zum Sammeln an.

Durch die edle, italienisch-druckhandwerkliche Verarbeitung und das Überformat hat sich 
stayinart als beliebtes Coffee-Table-Book im kunst- und kulturaffinen Umfeld etabliert, wo-
durch sich die Sichtkontakte deutlich erhöhen. Im Schnitt sichten somit 7 Personen eine Aus-
gabe (Fokus auf Bilder, Inserate und Headlines), wovon 3 Personen in einer Ausgabe lesen 
(Fokus auf Fließtexte). Die durchschnittliche Lesezeit beläuft sich laut der Leser:innenumfrage 
auf 4 Stunden und 20 Minuten.
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Zahl Leser:innen1

63.000  Sichtkontakte  
(Fokus auf Bilder, Inserate und Headlines)

27.000  Leser:innen  
(Fokus auf Bilder, Inserate, Headlines und 
Fließtext)

Zielgruppe 2

kultur-, kunst- interessiert und -informiert, 
design- und luxusorientiert, hoher 
Bildungsgrad. 

Urbane Elite, wohlhabend, kosmopolitische 
Haltung in Sachen Lebensstil, Reisen und 
Business. Liebhaber:innen des Schönen und 
Einzigartigen. 

Erscheinungsweise

4 Mal jährlich (Februar, Juni, September, 
November) 
+ Sonderausgaben im Pocket-Format
(Frühling/Herbst)

Distribution

Länder: Deutschland (60 %), Schweiz (24 %), 
Österreich (15 %), Benelux und Südtirol (1 %)

Handelsumfeld:  
Buch- und Zeitschriftenhandlungen, 
Museumsshops, Galerien, Kunstmessen sowie 
Concept-Stores mit dem Fokus Kunst / 
Architektur / Design / Mode / Luxus.

1 Erhebung der Daten erfolgte durch den Pressevertrieb
2 Quelle: Leser:innen-Umfrage durch den Verlag
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art experts
artists 
collectors & museums
discovered
outside-in?
science & history
statement
ars vivendi

FOKUS FASHION & ACCESSOIRES 

curated couture

FOKUS DESIGN & ARCHITEKTUR 

interviews

FOKUS REISEN 

travel

FOKUS HANDWERK 

arts & crafts

FOKUS KULINARIK 

culinary art

INHALTE | RUBRIKEN
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Thematisches Konzept 2024
2024 lehnt die stayinart Redaktion 
die vier Ausgaben des periodisch 
erscheinenden Bookazines 
thematisch an legendäre historische 
Entdeckung- und Reiserouten an. 
Entworfen werden ausgehend 
davon Routen der Kunst, die 
interdisziplinäre Verbindungen zu 
Orten, Kulturen, Begegnungen, 
Entdeckungen, Inspirationen, 
Lebensgefühlen und Sehnsüchten 
skizzieren. Kontextualisiert 
werden Vergangenheit, Gegenwart 
und Zukunft. Erforscht wird das 
Potenzial der Kunst sich über 
geografische, kulturelle, zeitlich 
und gestalterische Grenzen 
hinweg auszubreiten, ohne die 
Eigenständigkeit und Vielfalt 
kultureller Ausdrucksformen 
zu gefährden. Die Routen der 
Kunst formen ein Spiegelbild der 
menschlichen Neugierde für das 
Fremde und des Strebens nach 
Entdeckung und Verbindung. Sie 
hinterfragen rational und emotional, 
ob die menschliche Fähigkeit zur 
Kunst eine universelle Sprache 
ist und als solche ein lebendiger 
Ausdruck der menschlichen 
Erfahrung, deren Spur zur Quelle 
des Seins und des Sinns führt.

TERMINE | 2023/2024

Ausgabe ET DS AS AS für * Platzierungen

4.23 Light | Darkness 15.11.2023 11.10.2023 27.09.2023 2 Wochen vor AS

1.24 The New World 16.02.2024 23.01.2024 22.12.2023 2 Wochen vor AS

Sonderausgabe Biennale 
Arte Venezia Ende April 2024 26.03.2024 29.02.2024 3 Wochen vor AS

2.24 Tour of Europe 07.06.2024 07.05.2024 19.04.2024 2 Wochen vor AS

3.24 Close to the Orient 13.09.2024 09.08.2024 26.07.2024 2 Wochen vor AS

4.24 Land of the Rising Sun 22.11.2024 24.10.2024 10.10.2024 2 Wochen vor AS
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FORMATE & PREISE | PRINT
Platzierung Maße Maße special edition Preise €

U4 * 280 x 390 200 x 280 12.000

U3* 280 x 390 200 x 280 9.000

Inside Front Cover  
Doppelseite U2 /S3* 560 x 390 400 x 280 13.800

Spread 2/1* 560 x 390 400 x 280 10.800

Erste rechte Seite* 280 x 390 200 x 280 8.400

Editorial (gegenüber)* 280 x 390 200 x 280 8.400

Inhaltsverzeichnis 1* 280 x 390 200 x 280 8.400

Inhaltsverzeichnis 2* 280 x 390 200 x 280 8.400

Alleingestellte DS (vor Cover Story)* 560 x 390 400 x 280 10.800

Seite erstes Drittel 1/1 280 x 390 200 x 280 7.800

Seite im Magazin 1/1 280 x 390 200 x 280 7.200

Kreative Sonderformate (z.B. Klapper) auf Anfrage

Warum ist ausgerechnet der stilisierte 
Handspiegel der Venus das Symbol für 
die Weiblichkeit?

Seit wir uns für diese Sonderausgabe inhaltlich ausschließ-
lich mit Frauen wie Kunstsammlerinnen, Mäzeninnen, Philan-
thropinnen, Entdeckerinnen, Denkerinnen und Initiatorinnen 
innovativer Projekte beschäftigt haben, gibt es eine konkrete 
Vermutung. Ausschließen können wir definitiv, dass der Spie-
gel zur Selbstbewunderung dient. Das Gegenteil ist der Fall: 
Diese Frauen reflektieren sich selbst, ihr eigenes Denken und 
Handeln, ihre Gefühle, ihre Rolle, ihr Umfeld, ihre Interaktionen, 
ihren Lebensraum, ihre Sicht auf die Welt und auf die Kunst; 
und das gefühlt ununterbrochen. Der »Handspiegel« hilft, in-
nezuhalten und wahrzunehmen, was im Hier und Jetzt ist und 
darauf aufbauend den nächsten Schritt zu gestalten. Auf diese 
Art und Weise übernehmen Frauen bewusst Verantwortung für 
sich selbst, ihre Handlungen und in weiterer Folge für die Ge-
sellschaft. 

Nach über 2000 Jahren des patriarchalen Systems entwerfen 
wir am Cover der Ausgabe eine Utopie: Wenn wir Menschen in 
all unserer individuellen Vielfalt öfter und intensiver den Blick 
in den »Handspiegel« wagen, verabschieden wir uns von dem, 
was wir bisher kennen. Wir tauchen unsere geschätzte Erde in 
neue »Farbwelten« als Ausdruck der wohlwollenden Verände-
rung des irdischen Lebensraums. 

Folgen wir den Spuren der Frauen in dieser Ausgabe – auch 
jenen zwischen den Zeilen –, können wir die Utopie heute schon 
erahnen.

Magdalena Froner und Hugo V. Astner

Redaktion / Herausgeber

ED
IT

OR
IA

L

INFORMATION: Aus Gründen der Lesbarkeit wird in manchen Artikeln des 
Magazins die männliche Form gewählt, nichtsdestoweniger beziehen wir 
uns auf Angehörige aller Geschlechter.

HISTORY

Die andere Hälfte des Himmels  
Neue Einblicke auf das weibliche Sammeln  
und Mäzenatentum in der Kunst.
von Laura Giudici

PORTRAITS & INTERVIEWS

Valeria Napoleone

Maja Hoffmann 
von Laura Giudici

Ingvild Goetz

Donata Pizzi  
von Azzurra Immediato

Nadia Samdani

Christina Steinbrecher-Pfandt

Che Xuanqiao

Komal Shah

Hannah Rieger

Rita Finzi  
von Valerio Dehò

Sarah Arison

Lee Soyoung

HOMMAGE

Emmy Klocker: Vom Träumen und Erinnern

Elke Morenz: Die Schatzhüterin des Lettrismus

»Baroness Henri« Mathilde de Rothschild: Die Baronin mit 
den Totenköpfen
von Stefan Hammerl

Botticelli, Birth of Venus, Uffizi Gallery – “By permission of the Ministry of Culture – Gallerie degli Uffizi”

CO
N

TE
N

T

18

28
38

46
58

68
78
86
96

106
116

124
132

186
176
198

Anmerkung: Bei Artikeln und Interviews, wo kein:e Autor:in explizit genannt wird, 
handelt es sich um Co—Produktionen von Magdalena Froner und Hugo V. Astner.
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FORMATE & PREISE | ONLINE

GRAND BANNER PETIT 
BANNER

BLOG 
EINTRAG

Petit Banner 1000 x 1000 px
€ 450 / Woche

Blog Eintrag mit Verlinkung (4 Bilder, Head-
line, Subline, Textlänge 500-700 Wörter, Link) 

€ 1.250

Grand  Banner 1920 x 500 px
(Für Mobile Ansicht: 1000 x 1000 px)

€ 650 / Woche

Newsletter:

Focus Banner 650 x 400 px € 1.000
Eintrag mit Bild und Kurztext € 1.400

Packages:

Grand Package Webseite, Newsletter und Instagram | Banner & Eintrag € 2.550
Petit Package  Webseite, Newsletter | Banner € 1.050

Auswahl Blogs: Ausstellungen,  
Curated Couture, Travel, Culinary Art, 

Arts & Crafts

Page Impressions 30.250 / Monat 
(Quelle: Google Analytics)

Unique User 9.640 / Monat 
(Quelle: Google Analytics)

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer 02:10 Min. 
(Quelle: Google Analytics)

Newsletter Abonnenten 13.800
(Ø Öffnungsrate 53% + Follow up 8%)

Eckdaten
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Herausgeber
stayinart Verlagsgesellschaft mbH
Anton-Melzer-Str. 7 A – 6020 Innsbruck

Redaktion
Hugo V. Astner / Magdalena Froner

Vertrieb
Pressevertrieb DACH-Region  
durch Stella Distribution Hamburg

Technische Angaben

Ausgabe
Format: 280 mm x 390 mm
Anschnitt/Beschnitt: 3 mm
Satzspiegel: 219 mm x 340 mm
Papier Umschlag: 400 g/m² beidseitig gestrichenem Karton 
(Ensocoat 1.15 VOL)  
Inhalt: Volumenpapier (Gardapat Bianka 1.3 VOL)  gefühlt 
180 g/m²
Thematische Veredelung des Covers: Sonderfarben, Folien, 
Relieflackierungen

Sonderausgabe (Pocket-Format)
Format: 200 mm x 280 mm
Anschnitt/Beschnitt: 3 mm
Satzspiegel: 160 mm x 253 mm
Papier, Umschlag und Veredelung, wie bei edition

Druckmaterial / Druckprofil
ISOCoated V2 
300 dpi, CMYK, Fonts eingebettet,

Druck
Longo SPA | AG, Bozen (I)

Umtriebsentschädigung
Werden gebuchte Anzeigen nach Inserateschluss storniert 
oder geändert, verrechnen wir eine administrative Aufwand-
pauschale. Datenbearbeitung / Gestaltung Anpassungen, 
kreative Leistungen (Bild-/Textbearbeitung), Korrekturen 
usw. werden separat nach Aufwand verrechnet.

Datenlieferung
info@stayinart.com

TECHNISCHE DATEN
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Zögern Sie nicht, uns zu kontaktieren. Wir 
freuen uns auf Ihre Kontaktaufnahme.

Blaufeuer Verlagsvertretungen GmbH

Tina Gnauck

t.gnauck@blaufeuer.com
+49 (0)40 22 63 44 9-22

stayinart | the bookazine
www.stayinart.com
info@stayinart.com

KONTAKT BERLIN

HAMBURG

ZÜRICH

WIE N
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN

1) Mit der Auftragserteilung erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen Geschäftsbedingungen und die jeweils gültige 
Preisliste von stayinart (stayinart Verlagsgesellschaft mbH) für Werbeaufträge im Magazin und den digitalen Angebo-
ten (nachfolgend „Auftragnehmer“ genannt) ver-bindlich an.

2) Der Vertrag zwischen Auftraggeber und Auftragnehmer kommt zustande, wenn der Auftragnehmer den Auftrag
schriftlich bestätigt. Bei Einwendungen hat der Auftraggeber innerhalb von 3 Tagen nach Zugang der Auftragsbe-
stätigung dieser schriftlich zu widersprechen. Nach Ablauf dieser Frist gilt das Schweigen des Auftraggebers als
Zustimmung zu den Bedingungen der Auftragsbestätigung.

3) Ein „Auftrag“ im Sinne dieser allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Auftragnehmer und
Auftraggeber über die Ver-öffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbeformen des Werbung-
treibenden in der Publikation stayinart zum Zweck der Veröffentlichung.

4) Ein „Abschluss“ ist ein Vertrag über die Veröffentlichung mehrerer Anzeigen, wobei die Veröffentlichungen auf
Abruf des Auftraggebers erfolgen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einze ner Anzeigen ein-
geräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste 
Anzeige innerhalb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und ver-öffentlicht wird.

5) Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von dem Auftrag-
nehmer mit dem Wort „An-zeige“ deutlich kenntlich gemacht.

6) Der Auftragnehmer behält sich vor, Aufträge abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Be-
stimmungen verstößt oder deren Inhalt vom Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren 
Veröffentlichung für den Auftragnehmer wegen des Inhalts, der Herkunft, der Gestaltung oder der technischen Form 
unzumutbar ist.

7) Für die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Wer-
bemittel ist der Auftrag-geber verantwortlich. Bei der Anlieferung von Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflich-
tet, ordnungsgemäße, insbesondere dem Format und den technischen Vorgaben des Auftragnehmers entsprechende 
V lagen für Anzeigen und andere Werbemittel rechtzeitig bis zum Druck-unterlagenschluss anzuliefern. Zur Farb-
abstimmung wird ein stand- und farbverbindlicher Digitalproof benötigt, der dem jeweils aktuellen Medienstandard
entspricht. Ohne einen solchen Proof wird keine Gewähr für die farblich richtige Wiedergabe übernommen. Liegen
dem Auf-tragnehmer die Druckunterlagen bis zum Druckunterlagenschluss nicht oder nicht vollständig vor, so wird
bei einem Abschluss das vorher geschaltete Motiv wiederholt. Bei einer Einzelanzeigenschaltung wird der gesamte
Anzeigenpreis berechnet. Entstehen dem Auftragnehmer durch die nicht vollständige oder nicht rechtzeitige Anliefe-
rung von Druckunterlagen Aufwendungen oder ein Schaden, so hat der Auftragge-ber Ersatz zu leisten. Kosten des
Auftragnehmers für von dem Auftraggeber  gewünschte oder zu vertretende Änderungen der Druckvorlagen hat der 
Auftraggeber zu tragen.

8) Entspricht die Veröffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so
hat der Auftraggeber An-spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveröf-
fentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen
Werbemittels beeinträchtigt wurde. Bei unwesentlichen Mängeln der Anzeige oder der Veröffentlichung des anderen 
Werbemittels ist die Rückgängigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offen-sichtlichen
Mängeln müssen von dem Auftraggeber binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn geltend ge-
macht werden, anderenfalls sind alle Rechte ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mängeln müs-
sen von dem Auftraggeber binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjährungsbeginn geltend gemacht werden,
anderenfalls sind alle Rechte ausgeschlossen. Der Auftragnehmer haftet für sämtliche Schäden, gleich aus vertrag-
licher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach Maßgabe der folgenden Be-stimmungen: Reklamationen 
bei nicht offensichtlichen Mängeln müssen von dem Auftraggeber binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Ver-jäh-
rungsbeginn geltend gemacht werden, anderenfalls sind alle Rechte ausgeschlossen.  Der Auftragnehmer haftet für 
sämtliche Schäden, gleich aus vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach Maßgabe der
folgenden Bestimmungen: Bei grober Fahrläs-sigkeit beschränkt sich die Haftung im Geschäftsverkehr mit Unter-

nehmern auf den Ersatz des typischerweise vorhersehbaren Schadens; diese Beschränkung gilt nicht, soweit der 
Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Auftragnehmers verursacht wur-de. Bei einfacher 
Fahrlässigkeit haftet der Auftragnehmer nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fällen 
ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschränkt. Bei Ansprüchen aus dem Produkthaftungsge-
setz sowie bei einer Verletzung von Leben, Körper oder Gesundheit haftet der Auftragnehmer nach den gesetzlichen 
Vorschriften. Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – unverzüglich nach Eingang von 
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden, spätestens jedoch 7 Tage nach Er-halt des Belegs. Alle gegen den Auf-
tragnehmer gerichteten Ansprüche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjähren in einem Jahr ab dem gesetzlichen 
Verjährungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsätzlichem Verhalten beruhen.

9) Der Auftragnehmer versendet seine Rechnung spätestens 10 Tage vor Veröffentlichung der Anzeige oder des ande-
ren Werbemittels. Die Rechnung ist 30 Tage nach Zugang zur Zahlung fällig, sofern sich ein anderer Zahlungstermin 
nicht aus einer abweichenden schriftlichen Vereinbarung der Parteien ergibt. Geht die Zahlung dem Auftragnehmer
vor dem Erscheinen der Printausgabe zu, kann  der Auftraggeber ein Skonto von 2 Prozent des Rechnungsbetrags
einbehalten.

10) Wenn die Publikation, in der die Anzeige oder das andere Werbemittel des Auftraggebers vertragsgemäß zu er-
scheinen hat, weniger als einen Monat später als zu dem dem Auftraggeber mitgeteilten Termin erscheint, ist dies
nicht als Verzug des Auftragnehmers anzusehen und begründet keine Rechte zugunsten des Auftraggebers.

11) Der Auftragnehmer liefert nach Wunsch kostenfrei bis zu drei voll-ständige Belegexemplare an den Auftraggeber. 
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Beschei-nigung des Auf-
tragnehmers über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

12) Der Auftraggeber gewährleistet, dass er alle zur Veröffentlichung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt.
Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion
zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der gelieferten Werbemittel. Der Auftraggeber stellt den
Auftragnehmer im Rahmen des Auftrags von allen Ansprüchen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher
Bestimmungen entstehen können. Ferner stellt der Auftraggeber den Auftragnehmer von allen Kosten der Rechtsver-
teidigung frei. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Auftragnehmer nach Treu und Glauben mit Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsver-teidigung gegenüber Dritten zu unterstützen. Der Auftraggeber überträgt dem Auftrag-
nehmer sämtliche für die Nutzung der Werbung in Print- und Onlinemedien aller Art, einschließlich Internet, erforder-
lichen urheber-rechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbeson-dere zur Vervielfältigung,
Verbreitung, Übertragung, Sendung, öffentliche Zugänglichmachung, Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und 
zwar zeitlich und inhaltlich in dem für die Durchführung des Auftrags erforder-lichen Umfang. Vorgenannte Rechte
werden in allen Fällen örtlich unbe-grenzt übertragen.

13) Bei Betriebsstörungen oder in Fällen höherer Gewalt, illegalem Ar-beitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme,
Verkehrsstörungen, allge-meiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen – sowohl im Betrieb des Auf-
tragnehmers, als auch in fremden Betrieben, derer sich der Auftragnehmer zur Erfüllung des Auftrages bedient – hat 
der Auftragneh-mer Anspruch auf volle Bezahlung der vereinbarten Leistung, wenn die betreffende Publikation mit
erheblicher Verspätung von dem Auftragneh-mer ausgeliefert worden ist. Im Übrigen besteht in den oben genannten 
Fällen keine Pflicht des Auftragnehmers auf Erfüllung von Aufträgen und Leistungen von Schadensersatz. Insbe-
sondere besteht kein Anspruch auf Schadensersatz für nicht veröffentlichte oder nicht rechtzeitig veröffent-lichte
Anzeigen oder andere Werbemittel.

14) Erfüllungsort ist Innsbruck, Österreich. Im Geschäftsverkehr mit Unternehmern, juristischen Personen des öf-
fentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen  ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Auf-
tragnehmers. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Unternehmern, zum
Zeitpunkt der Kla-geerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Auftrag-
nehmers vereinbart.
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